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Kanton Luzern

Schiiler hoffen auf Durchbruch

Ein Start-up auftbauen und zur Marktreife fiithren: Das leisten Luzerner Wirtschaftsmittelschiiler - innert eines Jahres.
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Einige Projekte der Wirtschaftsmittelschiiler: Gekiihlte Eistees von der Firma «Théa» (Bild links), essbare Kaffeeloffelchen von «Délicuillere» (rechts oben) oder italienische Pasta

von «Belcuore». Die Luzerner Jungunternehmer wollen nun ihre Produkte an den Weihnachtsmarkten an die Kunden bringen.

Niels Jost

Es ist ein spezielles Jahr fiir
44 Jugendliche der Wirtschafts-
mittelschule Luzern. Seit August
sind die 16- bis 18-Jahrigen nicht
nur Schiilerinnen und Schiler,
sondern auch CEO, Marketing-
oder Finanzchef eines kleinen
Unternehmens. Thres Unterneh-
mens, um genau zu sein.
Moglich macht’s der Projekt-
unterricht, welcher jeden Mitt-
wochnachmittag stattfindet und
seit zehn Jahren durchgefiihrt
wird. Dabei griinden die Schiiler
ein eigenes Mini-Unternehmen,
entwickeln Produkte, suchen
Geldgeber, unterhalten eine
Webseite, fithren eine Buchhal-
tung. Und: verkaufen ihre Pro-
dukte selbstverstandlich auch.
Das grosse Geld machen die
Jungunternehmer damit wohl
nicht. Aber die Produkte lassen
sich durchaus sehen, wie ein
Augenschein zeigt. Sohaben die
Schiiler beispielsweise einen zu-
ckerarmen Eistee entwickelt, ein

Modelabel gegriindet, an regio-
nal zubereiteten Pastas, Pestos
und Schokoladenstangeln getiif-
telt oder ein Miisli hergestellt.

Essbare Loffel sollen
Wegwerfplastik ersetzen

Sehen lasst sich auch ein essba-
rer Kaffeeloffel aus Zuckerteig,
dessen Ausstechform mittels
3D-Drucker in Zusammenarbeit
mit dem «FabLab» der Hoch-
schule Technik und Architektur
gefertigt wurde. «Er ersetzt nicht
nur Plastikloffel, sondern auch
das Guetzli, welches haufig zum
Kaffee mitserviert wird», erklart
CEO Jara Infanger aus Seedorf.
Das in einer Luzerner Backerei
hergestellte Geback halt genug
lange, um das heisse Getrank
umzuriihren, bekraftigt der tech-
nische Leiter, Niels Dirken aus
Beromiinster. Die Jungunterneh-
mer haben bereits zwei Hotels in
der Region gefunden, welche die
Loffel-Alternative testen wer-
den. Zudem verkaufen sie das
Produkt nun an Weihnachts-

mirkten und online. Kosten fiir
einen Zehnerpack: 7.80 Fran-
ken, die 50er-Packung ist fiir
13.80 Franken erhiltlich.
Ebenso einen okologischen
Hintergedanken verfolgt das Mi-
ni-Unternehmen «wacoa». Die
Idee: Restprodukte der Ka-
kao-Frucht vermeiden, indem
aus dem stissen Fruchtfleisch,
welches die Bohnen umhiillt, ein
Fruchtsaft hergestellt wird. Die-
sen erhalten die Jungunterneh-
mer von einem kleinen Schwei-
zer Firma. «Nach diversen Ver-
handlungen koénnen wir die
Flaschen nun zum Einkaufspreis
der Firma abkaufen», sagt Pas-
cal Biurle aus Stans. Den Saft
verkaufen die Schiiler gemein-
sam mit einem Rezept und einer
Kuvertiire, aus der sich eine heis-
se Schokolade zubereiten lasst.

Grosse Herausforderung:
Teamfihigkeit

Fiir die Wirtschaftsmittelschule
ist das Projekt nicht mehr weg-
zudenken. «Mit der Verkniip-

fung von Theorie und Praxis er-
fahren die Schiiler, wie hart der
Markt in der Realitét sein kanny,
sagt Projektbetreuer Jorg Lus-
tenberger. Auf der anderen Seite
kompensiere das Verkaufen alle
erlittenen Riickschldge, wenn
das Produkt auf den Markt an-
komme. Doch es seien nicht nur
diese Lernziele tiber die Markt-
wirtschaft, welche vermittelt
werden. «Die Schiiler lernen
auch iiberfachliche Kompeten-
zen wie Teamfihigkeit, Kreativi-
tit oder Durchhaltevermogen.»
Diese Aspekte gehoren zu den
grossten Herausforderungen.
«ZuBeginn braucht es nur schon
Uberwindung, auf einen Kunden
oder potenziellen Geschifts-
partner zuzugehen. Mit dem
Projekt stirken wir auch das
Selbstvertrauen der Schiiler.»
Die Jugendlichen schitzen
den alternativen Unterricht, rau-
men aber auch ein, dass nicht al-
les nur Spass macht. «Die Kom-
munikation im Team ist die
grosste Herausforderung», sagt
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etwa Teodora Stevic aus Hoch-
dorf. Und Teamkollegin Sahara-
haa Shivaruban aus Root meint:
«Wertvoll war die Erkenntnis,
dass es hiufig ein paar Anldufe
braucht, bis etwas klappt.»

Fiir die Jungunternehmer
beginnt nun die entscheidende
Phase. Viele bringen ihre Pro-
dukte an Weihnachtsmarkten
erstmals an die Kunden (siehe
Hinweis). Die Reaktionen wer-
den zeigen, wie die Innovatio-
nen ankommen. Jorg Lustenber-
ger sagt dazu: «Der Ausgang des
Projekts ist offen. Scheitern ist
erlaubt. Schon wire es aber,
wenn die Schiiler ihr Miniunter-
nehmen nach dem Schuljahr
weiterfihren oder verkaufen
konnen.»

Hinweis

Am 11. Dezember verkaufen die
Schiiler ihre Produkte am Weih-
nachtsmarkt des Fach-und Wirt-
schaftsmittelschulzentrums in
Luzern (1315 bis 17 Uhr, Hir-
schengraben 10).






