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Steckbrief — Mathias
Lustenberger

39 Jahre alt, Lehre als Milchtechnologe (2001 —
2004)

Bachelor in Food Science (ZHAW, Wadenswil) und
Master in Business Administration with a Major in
Marketing (ZHAW)

Wohnhaft mit Familie (1-jahrige Tochter) in
Dagmersellen

Seit 2020 Leiter Verkauf & Marketing und Mitglied d‘
GL bei der InterCheese AG in Beromunster

TK-Mitglied und Dozent Verkaufen 2 an der FS 2 ,

o

Hobbies: Familie, Tennis, Essen, Fli§8ball



UNSEREN KUNDEN SCHMECKT DIE MISCHUNG -
ZWISCHEN INNOVATION UND TRADITION

DETAILHANDEL SCHWEIZ

Wir beliefern den Detailhandel mit regionalen Spezialitaten und mit einem breiten Raclette- und Fonduesortimen

GROSSISTEN UND INDUSTRIE

Regionale Grossisten und industrielle Verarbeiter in der ganzen Schweiz

KASEREI- UND SPEZIALITATENLADEN

Unser Lieferanten verkaufen in ihren Laden auch unser Sortiment

EXPORT

Wir liefern aktuell in 17 verschiedene Lander




EIN UMFANGREICHES LEISTUNGSANGEBOT

Wir uberzeugen unsere Kunden mit Losungen und
Leistungen (2°000 verschiedene Artikel), die ganz auf
sie zugeschnitten sind:

PORTIONIERUNG UND VERPACKUNG

Wir konnen den Kunden samtliche Angebotsformen im Bereich Kase anbieten.

FRISCHE FIX-FERTIGE FONDUES

Wir haben viele kundenspezifische Rezepturen mit regionalen
Auspragungen im Angebot.

EINFACHE BESTELLUNG UND
PUNKTLICHE LIEFERUNG

Wir bieten unseren Kunden kurze Bestell- und Lieferfristen.




Die Schweiz im

Uberblick

& WIR SIND DIE SCHWEIZ
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TOP 5

Auslandische Bevilkerung nach Staatsangehorigkeit:
Italien 14.6%
Deutschland 13.9%
Portugal 11.4%
Frankreich 6.7%
Kosovo 9.1%

Die meisten Menschen leben in stadtischen
Gebieten.
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Die Schweiz gehdrt zu den europdischen Landern
mit den meisten Auslanderinnen und Auslandern
- derzeit 2,2 Millionen.

Auslander
25%

Schweizer
75%

84 JAHRE

Die Schweiz hat nach Japan die zweithochste
Lebenserwartung weltweit.

Lebenserwartung:

Frauen 85.9 Jahre
. . Manner

81.9 Jahre
X2

Die Bevidlkerung der Schweiz hat sich seit Beginn
des 20. Jahrhunderts mehr als verdoppelt.

© EDA, PRS 2023 / Quellen: Bundesamt fiir Statistik (BFS), OECD / Mehr auf aboutswitzerland.org




Haushaltsgrossen in der Schweiz
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Demografischer Wandel in der
Schweiz — Beispiel Fussballnati

Quelle: Statista



Ausgaben nach
Produktgruppe, in CHF

Ausgaben fir
Lebensmittel

nach
Produktgruppen
in der Schweiz

iibrige  Fleisch Getridnke Milch- Getreide Gemiise Friichte Fisch Eier Reis, OI,
Lebens- inkl. produkte & & Zucker
mittel* Alkohol Back- Kartoffeln

waren

Quelle: BLW und Nielsen




Europaer verfugen uber 14.739 Euro Nettoeinkommen

@ verfugbares Nettoeinkommen je Einwohnerln in ausgewahlten Landern 2019 (in Euro)

Liechtenstein 0 67.550

schweiz () IR <> 067
Luxemburg ‘> I 5.096
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Wichtiger

Niederlande : I 20416
Frankreich () | N A AN 20306

Faktor beim
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- Auch immer zu beachten bei Gesprachen mit auslandischen
Kunden



The Big Mac
Index
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Quelle: Statista, IMF, McDonald's, Thomson Reuters, The Economist/ Grafik: FuW, Claudio Képpel



Umfrage zum Einkaufsverhalten der

Schweizer Bevolkerung im 2023
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Weitere Angaben:

[+] L+]
Weniger Fleisch/Fisch konsumieren 27% Vegetarische Ernahrung 13/6 Vegane Ermahirung 5};

Source: Bring! Labs AG



Regionalitat ist das neue Bio —

/HAW Impact Studie

WENN ICH EINKAUFE, KAUFE ICH VORWIEGEND LEBENSMITTEL, WELCHE ..
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Bio Konsum 2022
in der Schweiz im

Uberblick




Bio —
Konsum-
verhalten in
der Schweiz

Wie Personen ihren
Bio-Konsum einschatzen

Ich
konsumiere haufig Bio

... ab und zu Bio
... selten Bio

Haushaltstypen:

Wie viel ein Haushalt
pro Jahr effektiv fiir Bio-
Lebensmittel ausgibt 561 CHF

Deutsch-

570 CHF

Haushaltseinkommen in CHF
unter 70 000 bis iiber
70000 110000 110000




Online Boom — Auch bei

Lebensmitteln?

Food = Non-Food 18.1%
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Quelle: HSLU



Antell der Bevdlkerung
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Prozentualer Anteil

vegane Produkte bei Umsatz pro Jahr = 126,7 Millionen Franken
Milchersatz- 0.3 ¢

Produkten

Milch_ Ersatz Ersatz

15.49 Mio. 13.5 Mic.

Ersatz il

Ersatz

- Mileh-Misch-
62.9 Mio. 28.3 Mio. getranke-Ersatz =~ 6.6 M.

Quelle: Nielsen
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Quelle: Zukunftsinstitut.de/foodreport 2023



Zusammengefasst sind das die Foodtrends
2023 im Uberblick:

New Glocal: der weltweite Lebensmittelhandel
wird deutlich nachhaltiger.

Veganizing Recipes: klassische Gerichte werden
neu vegan interpretiert.

Regenerative Food: nachhaltige Lebensmittel
mussen nicht immer Bio sein.




Auswirkungen dieser
Trends auf die
Entwicklung und
Lancierung von
neuen Produkten in
der Schweiz



Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit!




